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Arbeitskreis   I   Innenstadtentwicklung in Zeiten von Amazon, Zalando & CO 
Österreichischer Städtetag  18.05.2017  
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Innenstadtentwicklung in Zeiten von Amazon, Zalando & CO  I   Hypothesen                
Innenstadtentwicklung 

 

 

 

 

 

 

 Hypothese 1:                                                                                                         

Die gut entwickelte, gepflegte und  betreute (gemanagte) Innenstadt mit Gassen 

und Plätzen zum Verweilen, Flanieren, Plauschen, Einkaufen ist „das Original“, 

welches keine “Artefakte“ zu fürchten braucht. Weder die synthetischen 

Einkaufzentren noch die virtuellen „Online-Einkaufswelten“ werden die Innenstadt 

als Lebens- und Wirtschaftsraum „ersetzen“.  

 Hypothese 2:                                                                                                         

Urban-Governance als Steuerungsinstrumentarium einer offenen Zusammenarbeit 

zwischen der Stadtverwaltung und den Innenstadtakteuren führt in Form von 

„kooperativen Quartiersmanagement-Prozessen“ zur Verstetigung der 

Zusammenarbeit und Verbesserung der Wettbewerbsfähigkeit der Stadtquartiere 

als Lebens- und Wirtschaftsstandorte. 
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 Stadt Lienz, im Kurzportrait:                                                       Eckdaten von Lienz 
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Obere Altstadt  

Altes Lienz 

Schweizer- & Muchargasse 

Hauptplatz 

Südtirolerplatz 

Andrä Kranz 

Gasse  

Urban-Governance-Modell  „Innenstadt Lienz“                                                               
Wir betreuen ganzjährig vier Innenstadtbereiche in kooperativen Quartiersentwicklungs- & Managementprozessen 
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 Standort Innenstadt durch gezielte, 

nachhaltige Initiativen stärken 

 Von Einzelmaßnahmen zu 

strategischem, umfassenden Quartiers-

Management  

 Einbindung aller Innenstadtakteure und 

Erarbeitung von Entwicklungsstrategien 

 Kontinuierlicher Entwicklungsprozess 

 Professionalisierung der 

Zusammenarbeit in der Form eines 

„Centermanagements“ 

 Werterhaltung der Liegenschaften 

 Erhöhen der Frequenz / Umsatzpotential 

für Innenstadt  

Zieldimensionen, Zielfelder                                                                                              

erwünschte Wirkungen  
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Kommunalpolitik 

Local Governance  
Planungssicherheit 

Stadtverwaltung 

Public Partner im  
Quartiersmanagement 

 

Pächter, Mieter 
Bürgerschaftliches                      

Engagement 

Hauseigentümer/Investoren 

Public Private Partnership 

Finanzierungssicherheit 

 

Kooperatives Quartiersmanagement 
gemischte Steuerung 

 

Urban-Governance-Modell  „Innenstadt Lienz“                                                               
Kooperative Steuerung von Quartiersentwicklungs- & Managementprozessen 
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Lienzer Stadtmarkt, geschützte Marke  

■ Stadtmarkt Lienz als geschützte 

Marke 

■ Markenschutz unter der Nummer 

226275  

■ Dauer der Registrierung als 

geschützte Wort-, Bildmarke bis 

17. August 2015 

■ Registrierung beim 

Österreichischen Patentamt mit 

Urkundendatum 17. August 2005 
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Auslösende Faktoren (Gründe für die Initiative „Obere Altstadt“ ) 



Standortentwicklung, Wirtschaft und Marketing Stadt Lienz  © 2017  

13 



Standortentwicklung, Wirtschaft und Marketing Stadt Lienz  © 2017  

14 

 Kein Leerstand mehr 

 Zuzug und Nachfragedruck 

 Imagesteigerung 

 61 % Frequenzsteigerung 

 Zusätzliche Investments in 
Liegenschaften 

 Nachfolgewirkung auf andere 
Stadtquartiere 

 Erhöhung der Werte der Liegenschaften  

 „Klimaverbesserung“, 
Vertrauensbildung 

 Lageverbesserung der 
Lagequalifizierung von 1B in 1A-Lage 

 Nachhaltige Innenstadtentwicklung 

Ergebnisse, Wirkungen                            
Verstetigung der Quartierszusammenarbeit 
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„Wissensnetzwerk Innenstadt“ 
Lernplattform des Österreichischen Städtebundes 

 Wir engagieren uns mit 33 

österreichischen Städten an der 

Lernplattform „Wissensnetzwerk 

Innenstadt“ des österreichischen 

Städtebundes durch: 

 Wissensaustausch und gemeinsame 

Entwicklung von Lösungen und 

Steuerungsmodellen 

 Exkursionen, Besichtigungen 

 Entwicklungsprozessen 

 Publikationen, Buchbeiträge und  

Fachartikel in der Österreichischen 

Gemeindezeitung, Österr. 

Baukulturreport  

 Vorträge und Diskussionen 

 

 

 

 

.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 


