A T——
-

.'Arbeits‘kreis I Sport aK gr

Osterreichischer Stadtetag 18.05. 2017 B

v‘

"/
-

)
Foto: Brunner Images, Lienz



Intro
Drei Hypothesen

Horizontale Kooperation, Museums- & Freizeitbetriebekooperationen

Vertikale, Gemeinde & Sektor tUbergreifende Kooperationen
Konstruktion vertikales Kooperationsmodell ,Kultur-Rad- Tourismus*

Integrierte Standortentwicklung, -profilierung mit Kultur- und
Freizeitbereich, Markenpolitik

Resiimee & Reflexion
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Hypothese 1.

Wir verfligen kunftig Gber ausreichend eigene Ressourcen, um die Trag- und
Zukunftsfahigkeit der kommunalen Sport-, Kultur- und Freizeitbetriebe
sicherzustellen.

Hypothese 2:

Aus der Sicht der ,Anbieter‘ von Freizeit- und Kulturbetrieben gebildete horizontale
Kooperationen (Museums-, Freizeitbetriebekooperationen, etc.) ,greifen zu kurz”.
Auf die Hoffnung von Effizienzgewinnen ausgerichtet, sichern diese nicht
ausreichend die Zukunftsfahigkeit.

Hypothese 3:

Vertikale Kooperationen, Gemeinde und Sektor tbergreifende Zusammenarbeit
aus der Perspektive der ,Nachfragerinnen’ entwickelt, haben das Potential,
langfristig die Trag- und Zukunftsfahigkeit von kommunalen Infrastrukturen im
Sport,- Kultur- und Freizeitsektor im Kontext mit der Standortentwicklung zu sichern
und zu gestalten.
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WILLKOMMEN BEIM MUSEUMSVERBUND
NORDFRIESLAND

Die an der uste wird von den Kraften der Natur
gepragt Das vielfaltige kulturelle Erbe dieser Region kénnen Sie in den
Husumer Museen die den i
Themenschwerpunkte vermittein.

Forderung der Zusammenarbeit

Erstellung von
Sammlungskonzepten &
Inventarisierung, Zertifizierung

Gemeinschaftsausstellungen
Gemeinschaftswerbung
Erfahrungsaustausch
Effizienzgewinne & Wahrnehmung

Museumsverbund ,Nordfriesland”
landeribergreifende Kooperation
,Nordmus*“ EU-Interregprojekt
Deutschland & Danemark

Quelle: Museumsverbund Ostfriesland
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Dauerausstellung ,Das Erbe der Berge® Berg und Menschen als Ausstellugs-
schwerpunkt, er6ffnet 2011, 50.000 Besucher pro Jahr

Standortentwicklung, Wirtschaft und Marketing Stadt Lienz © 2017



MMM Messner Mountain Museum ,,Corones*

2,275 m Seehdhe, Kronplatz, Bruneck, Sudtirol - horizontale und vertikale nachfrageorientierte Kooperation (BB, TVB, Stadt, etc.)

tain-museum.itfcc‘

/249
noun

- :
p:‘-?‘) D T T o 3 E
’ ) B ;.‘ar 2 ".‘;-"ﬁ‘
g 1 g . )- o (%]
/,’/ "' /_» - - I " g
¢ 4 / v -
"-;':_': " - < _-’f > e .
: o 4 / Ty P
P ’ - Dz A e
: > ’ o ."Y 6 - £ t ;. i
LY ) : e e : : Ja WL 7N R
. g"‘l /" P ¥ ol W INES Y ":\ .‘>(t. £ "f‘
B . : - : UBNIAMEAR BLARSCIR t <2 S i«

Standortentwicklung, Wirtschaft und Marketing Stadt Lienz © 2017



Einen Ort der Stille, der
Entschleunigung und unvergessener
Ausblicke. Dieser Rickzugsraum
offnet alle menschlichen Sinne fur
das Dariiber und Dahinter. Die Berge
werden zum Erfahrungsraum, Tell
unserer Kultur. Im Geistesflug tber
alle Gipfel hinweg gilt es, sie neu
wahrzunehmen .

Reinhold Messner

Quelle: http://www.messner-mountain-museum.it/corones/museum/
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Quelle: Stadtgemeinde Bruneck, 2017
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Wlssenschaft
des Winters

N 1 .Uber Schneeballeffekie, Zahlen und
r Fakten, Berg- und Talfahrten.

DAS WISSENSCHAFTSMAGAZIN ZU THEMATIKEN DES OSTERREICHISCHEN TOURISMUS
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Herausgeber & Verleger: Osterreich
Werbung, Tourismusforschung
November 2015

Tourismusforschung tber die kiinftige
Entwicklung der Wintersaison

Wertschopfungsintensiver
Geschaftsbereich Wintertourismus
verliert an Dynamik

Aufsteiger im Wintertourismus neben
grof3en etablierten Wintersportorten
sind Stadte

Zielgruppe ,,Winter-Stadt-Urlauber*

Motive: Sightseeing,
Museumsbesuche, Kulinarik,
Stadtspaziergange, Shopping

Quelle: Osterreich Werbung, Sicking, Holger, 2015
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Top Nationen

o

AT: 30%
DE: 20

Marktgebiet Deutschland: 8.7 Millionen Gaste zeigen Interesse an einem Winter-
Erholungs- oder Winter-Stadturlaub (Winter-Sport-Urlaub 9.3 Millionen Personen)

Tagesausgaben ,Winter-Sport-Urlauber® € 152,00

IT: 12%

RUS: 5% I

CH: 3% N

Geschlecht
S1% 49%
Frauen Manner

Tagesausgaben pro Person

2 174 €

(inkl.Anreise)

Top 3 Entscheidungsgriinde
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o Durchschnittsalter
41 %

Sehenswiirdig-

- 41,4

Kunst-/Kultur-
angebot Jahre

29%
Stadtbild/
Architektur

Quelle: Osterreich Werbung 2015, Zit.nach, T-MONA-Befragung_Winter
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Schweiz.

Yare natlviion

KU NSt & Stadtetouristische Marketingplattform fiir

26 Schweizer Citi
ArCh|tektur N

Myfvmtzrlnd omistaedte

e Dogaster

Kampagne ,,CH hat nicht nur Berge*

Schweizer Stadte fur Urlaubsgaste
Kunst, Architektur und Design fir
kulturinteressierte, stadtaffine
Zielgruppen

Schweizer Stadte entdecken

Urbanes Leben mit Schweizer Charme
Natirlichkeit

Eine gute Lebensqualitat

Stadt Wellness

Von Genf bis Zrich

Quelle: Switzerland Tourism, 2008
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Fallbeispiel | Konstruk |on eines vertikalen Kooperatlon_
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Horizontale Kooperation durch Zusammenarbeit der Kulturbetriebe

Kooperation von Kulturangebotsanbietern

Meran

Kultur

Kultur

Kultur

Brixen

<
«

Bozen

Kultur

Gemeinsame ,Werbung“ im
Sektor Kultur

Kundenbindungsinstrumentarien

Synergien
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Von der horizontalen zur vertikalen Angebotskopplung

Kultur & Mobilitat

Meran

Kultur

Radweg

Kultur
Radweg
) Kultur
Brixen Bruneck |«----== '
7 i o ~
/ \
/ \
3 Radwe { : \
- { Lienz I+
\ ]
\ /
v \\ _ //
gy T —
QD
o
S
D
Bozen €«

~ Sanfte Mobilitat als Bindeglied und
Wertschopfungskomponente im
Angebotssektor ,Kulturkunde®
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Von der horizontalen zur nachfrageorientierten, vertikalen Angebotskopplung

Kultur & Mobilitat & Gastronomie, Hotellerie, komplementare Leistungen

Meran

Kultu

Radweg

Bahntransport & Zim

Kultur

Brixen

Bampey

Bozen

Radweg
Kultur
Bruneck |«----=--= '
7 i o ~
/ \
/ II A
Radwe : |
- { Lienz e
\
& \ y
2 ]
i Bahntransport & Zimmer
2o
N
§ Profilierung durch horizontale &
& vertikale Angebotskopplung
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Brixen Bruneck

Meran .
Lienz
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ADFC Zielkundengruppenbeschreibung

Kombinationsmdglichkeiten mit Kultur, Gastronomie, Stadterleben, Sanft- A

S
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NOTRUF

112

Breitengrad 477 15'42.7438"

Langengrad 11* 24'16.3960"
Héhe 709.0 m

Abweichung 30.0m
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Metropole Ruhr | Strukturwandel, Transformation durch Kultur

Standortentwicklung und vertikale Angebots- und Leistungskonfigurationen, ausgehend von einem ,Standortleitbild*

53 Stadte kooperieren fir den Strukturwandel
durch Kultur

5,3 Mio. Einwohner, drittgro3ter Ballungsraum
in EU

© Essen Kulturhauptstadt 2010, stellvertretend
flr die ganze Region
(Gemeinschaftsbewerbung)

200 Museen, 100 Kulturzentren, 120 Theater,
100 Konzertstatte, 250 Festivals, 3
Musicalbihnen

~ Dichtestes Kulturnetzwerk Europas

Gemeinsame Dachmarke als Kern der
regionalen Entwicklung

Quelle: http://mmww.metropolrruhr.de

Polyzentrische Stadteagglomeration
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Hypothese 1.

Wir verfligen kunftig Uber ausreichend eigene Ressourcen um die Trag- und
Zukunftsfahigkeit der kommunalen Sport-, Kultur- und Freizeitbetriebe
sicherzustellen.

Hypothese 2:

Aus der Sicht der ,Anbieter’ von Freizeit- und Kulturbetrieben gebildete horizontale
Kooperationen (Museums-, Freizeitbetriebekooperationen, etc.) ,greifen zu kurz”.
Auf die Hoffnung von Effizienzgewinnen ausgerichtet, sichern diese nicht
ausreichend die Zukunftsfahigkeit.

Hypothese 3:

Vertikale Kooperationen, Gemeinde und Sektor tbergreifende Zusammenarbeit
aus der Perspektive der ,Nachfragerlnnen’ entwickelt, haben das Potential,
langfristig die Trag- und Zukunftsfahigkeit von kommunalen Infrastrukturen im
Sport-, Kultur- und Freizeitsektor im Kontext mit der Standortentwicklung zu sichern
und zu gestalten.
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