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Arbeitskreis 3: Sport, Kultur, Freizeit — Machen wir
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Strategiepapier Zell am See-Kaprun

. 2020 sa

WIE WIR UNSERE Der Konkurrenzkampf in der Tourismusbranche ist in den
: letzten Jahren harter geworden. Damit wir auch in der
GROSSEN ZIELE GE b Zukunft erfolgreich sein kdnnen, missen alle Beteiligten
e R N : . an einem Strang ziehen. Durch langfristige Planung und
eine gemeinsame Strategie, kdnnen wir Zell am See-Kaprun
als wiedererkennbare Marke mit einem klaren Image
bewerben. Die Region Zell am See-Kaprun hat zahlreiche

Starken, diese sollten einheitlich und wirkungsvoll
kommuniziert werden.

Strategiepapier®

Zusammen mehr erraichen.

Berg Was es dazu braucht, ist die Bandelung und Koordinierung
von Marketingmafnahmen. So I&sst sich unsere Region
international mit einer eindeutigen Positionierung bewerben.
Die effiziente Ansprache bestehender Stammgaste, aber

= auch das ErschlieBen neuer Kundensegmente wird so még-

lich. Das Ziel ist ein hoherer Bekanntheitsgrad von Zell am

= See-Kaprun und damit auch Wachstum und héhere
Wertschopfung fiir die hier ansassigen Betriebe.

"

\

ZellamSee
Kaprun d > -

*Quelle: Strategiepapier Zell am See Kaprun Tourismus GmbH
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= SWOT Analye

) PROFIL ZEIGEN.

> Der Markenkern u

GANZ EINFACH
UNVERWECHSELBAR.

Starken l‘ Schwéchen .’
5 - 21"::::‘;:;:::;“:‘"- Berg und See - zm":mggmlnmh nd Wer sind wir? Diese einfache Frage miissen wir uns
SWOT An a Iyse - Winterspostangebot Radstrocken zuerst selbst kiar beantworten, bevor wir andere von der

~ Attraktivitit des Skigebietes - Gastronomie am Berg Unverwechselbarkeit der Region Gberzeugen kdénnen.

- 5"““:"::5";"‘: por - :‘:I‘;'i’“"’"g’m""" Die Positionierung ist die Antwort auf diese Frage:

- SDCZ. - LN Smoﬂl"d—ﬂl‘l? - u n den Un anften . . .
(Snowparks, Freeride-Routen) - Zu wenig Leitbetriebe in der Hotellerie Der Kern der Marke Zell am See-Kaprun ist die Erlebnis-

- Berge und Naturattrakticnen -~ Haohe Dichte an Appartements welt rund um Gletscher, Berg und See. Davon ausgehend

- 3'“"5‘"““'9“3"'““ - :a'“'mh'““ ol bauen wir auf vier strategische Handlungsfelder, in denen

- mlultmgsanga - stezufricdenhelt - b.

- Zell am See-Kaprun Sommerkarte - Stammadste, vor allem in dor wir unsere mafigebliche Starken sehen.

- Ganzjahresangebote Sommersalson

- Bekanntheit der Region - Markenbewusstsein

- Wasser-Gualitat und Wasser-Reichtum - Aprés Ski MARKENKERN / KERN- z‘“m
(Trinkwasser im Zellor See - Tauern SPA Zell KOMPETENZ ORI M,
am See-Kaprun) . Eine grofe Vielfalt an

- Lage Zell am See-Kaprun im Mationalpark . :',““Q_M’““"‘ Sehafe -
Hobe Tauern ( ca. 30% der Flache von '9"“"”""-:‘"5"““"5
Kaprun gehart zum NPHT) m’ Sirch sm'l n Im" :

Events prassewirksam in
Srane gesetzt wird,

(Chancen .‘ E's_'_'f‘?'_'_'___*_ o Faszinlerende syt una aeas:

- Skigebietsverbindungen - Skigebietsgrofie Erlebnisse Niveau, ab-aﬁrah:? umfas-

- Angebote und Betreuung fir Kinder - Nachhaltigkeit Gletscher, Berg uwndmm';‘:“m‘ "-““"ﬁ;'”'

- Schlechtwelterangebot - Gesundheitsangebote gnpannan.

-~ Tauemn Spa Zell am See-Kaprun

- Farry Porsche Congress Center

- Gualitatsoffensive

- Internationaler Gastemix

- Produktentwicklungen

-~ Marketing nach besser biindeln

- Aktivitaten abseits der Pisten - Softsport

= Downhill und eBike sowie ein inszenierter
Gipfelbereich auf der Schmittenhahe mit
Aussichtsplattform und Ausstallungs-
maglichkeitan

- Sperielle Buchungsangebote

- Dominanz des arabischen Marktes

- Zufriedenheiten in der Gastronomie
und Hotelleria

- Offnungszeiten im Handel und in
Restaurants

= Werkehr und Mobilitit zwischen
Zell am See und Kaprun

*Quelle: Strategiepapier Zell am See Kaprun Tourismus GmbH

und See!

It ginier Region die traditi-
onelle und moderne Kultur
verginl,

Und zu guter Letzt hichste
Sarvicequalitit, die sich
durch alle Bereiche zieht.
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Digitale Information —
zur Frequenzsteuerung in
der Region
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loT — Auf Basis des
Daten-Service-
Okosystems von Data
Market Austria z.B.

DATA MARKET AUSTRIA

Ein florierender Datenmarkt und ein funktionierendes Daten-Services Okosystem fiir Osterreich ist entscheidender Faktor fiir
Beschaftigung und Wachstum sowie fiir nachhaltige gesellschaftliche Stabilitdt und Wohlstand.

Das Data Market Austria Projekt etabliert ein Daten-Services Okosystem in Osterreich durch die Schaffung einer deutlich verbesserten

Technologiebasis fiir sichere Datenmarkte und Cloud-Interoperabilitat und die Etablierung eines Daten-Innovationsumfeldes.
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DATA MARTKET CUNTOMER
Funtrung st Daten, Serdces pnd
Infraytrastur fr kome ree
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Wortwrsager, |
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e e Pretapeataliang uni die
Comststgibesst reirdiarung lesl,

Pilotsysteme sowie innovative Anwendungen u.a. in den Bereichen Erdbeobachtung und Mobilitét werden die Verwendung des

neuen Daten-Services Okosystem sowie die Wertschéipfung daraus demonstrieren,

ttps://datamarket.at/ueber-dma/presse/

' 9 9 °fa

e

FREGES

Zell am See



loT — Was bei Taxidiensten
funktioniert, kéonnte auch fir
Anbieter von
Freizeitinfrastrukturen angedacht
werden =2 App, die Kunden auf
dem schnellsten Weg zu mehr
Freizeitvergnigen begleitet.
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loT — ...manche niitzen es ja
bereits ;-)
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