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Das CIMA Profil c I m a H

= unabhangiges, partnergefuhrtes Consultingunternehmen

= 1988 - Grundung

= 5 CIMA Birostandorte (Munchen, Leipzig, Lubeck,
Stuttgart, KoIn) in Deutschland sowie 1 Standort in
Osterreich (Ried im Innkreis)

» Tochtergesellschaft CIMA Institut fur Regionalwirtschaft
in Hannover

= 106 Mitarbeiterlnnen, davon 21 bei der CIMA Austria

:;r::;:m:;z = bislang rund 3.500 Projekte in Belgien, Deutschland,

Frankreich, Italien, Kroatien, Luxembourg, Osterreich,
Schweiz, Slowenien, Slowakei, Spanien, tschechische
Republik, Ungarn

E—— |

www.cima.co.at
www.cima.de




Die Einzelhandelskompetenz der CIMA Austria c I m a |

_ = Einzelhandelsgutachten in bislang rund 450 Standorten in

3 Osterreich, ltalien, Slowenien, tschechischen Republik und Ungarn
@09
- ENg ' 4

» umfassende und standig gewartete Handels-Standortdatenbank

EHQ C ooEm
» Auftraggeber — Gemeinden, Stadtmarketingorganisationen,
Wirtschaftskammern, Landesregierungen, Projektentwickler,
cma. WIKIOSS Einkaufszentren, Handelsunternehmen

» landesweite und grenzuiberschreitende Einzelhandelsgutachten
bislang Burgenland/Westungarn, Niederosterreich, Oberosterreich/
Niederbayern, Salzburg, Steiermark, Vorarlberg, Wien, Sudtirol

KAUFKRAFTSTROMANALYSE

WIEN 2014 = Berater von mehreren Landesregierungen in Fragen der

s e S s e g
[RECSESPIP RS, -
o

o Einzelhandelsstandortentwicklung
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Uberblick — die 7 wichtigsten
Einzelhandelskennzahlen




Kennzahl 1 - Kaufkraftindex CI m a H

» einzelhandelsspezifisches Wohlstandsniveau* einer
Gemeinde/Bezirk/Bundeslandes

= erlaubt fundierte Beurteilung der regionalen Einkommens-
und Wohlstandsunterschiede

» Datengrundlagen fur Berechnung sind beispielsweise
Volkszahlungsergebnisse, Bevolkerungsprognosen,
Haushaltsentwicklung, primare Einkommensentwicklung,
Transfereinkommen, Sparquote, Tourismus, etc.

= wird jedes Jahr von einigen Marktforschungs-unternehmen
(z.B.: Regioplan, KMU Austria, MBresearch, etc.) publiziert
(jeweils pro Person und Haushalt)

= Osterreich-Wert ist immer 100 %



Kaufkraft-Index pro Einwohner
in Osterreich

Legende
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Quelle:

Regioplan, 2014



Kennzahl 2 - Kaufkraftvolumen CI m a H

= gibt die gesamte Kaufkraft aller Haushalte in einer
Gemeinde monetar in € an

= kann fur den gesamten Standort/Region/Bundesland
sowie fur jede Branche berechnet werden

= Berechnung flr einzelne Warengruppe

Verbrauchsausgaben der jeweiligen Warengruppe
X
Kaufkraftindex des betreffenden Standorts
X

Haushalte des betreffenden Standorts
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VerbrauchsausgabeneinzelnerBranchenin 6 sterreichischenBundesldndern

Wohnungseinric htung

Sportartikel

Lebensmittel

T T
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in € pro Haushalt/ Monat
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L_Jelo}
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Verbrauchsausgaben
pro Haushalt & Jahr

Ktn
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00
Vbg
Tirol
Bgld
Stmk
Wien

Quelle: Statistik Austria, 2009

13.596 €
12.842 €
12.685 €
12.502 €
12.499 €
11.958 €
11.794 €
11.784 €
10.856 €
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Kennzahl 3 - Kaufkrafteigenbindung CI m a L

= gibt den Anteil jener Kaufkraft monetar in € an, der auch

tatsachlich in einer Gemeinde/Region/ Bundesland gebunden
wird

» Erhebungsmethodik

Konsumentlnnen-Befragungen (telefonisch, postalisch,
Haushaltsbucher, point of sale)

11
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durchschnittliche Kaufkrafteigenbindung (19 Leitwarengruppen)

20.000 - 60.000 Ew.
10.000 - 20.000 Ew.
unter 10.000 Ew.
1 1 1 1 1
0 20 40 60 80 100

in %

Quelle: CIMA-Standortdatenbank, 2015 12



Kennzahl 4 — wirksame Kaufkraft (EH-Umsatz) c I m a ]

= entspricht den tatsachlich in einer Gemeinde/Region/
Bundesland gebundenen Kaufkraft

= Berechnungsmethoden

» Angebots-seitig

Verkaufsflache x Umsatz pro m2

» Nachfrage-seitig

Kaufkrafteigenbindung + Kaufkraftzuflisse aus dem
Einzugsgebiet + Streuumsatze

(durch Konsumentinnen-Befragungen)

13
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groRere LH-Stadte

20.000 - 60.000 Ew.

10.000 - 20.000 Ew.

unter 10.000 Ew.

durchschnittliche EH-Umsdtze dsterreichischer Stadte

—

1400

1.300
P
. 63,4
T T T T T T 1
0 200 400 600 800 1000 1200

in €

Quelle: CIMA-Standortdatenbank, 2015

Umsatzanteile — Innenstadt

bis 10.000 Ew. 41 %
10.-20.000 Ew. 33 %
20.-60.000 Ew. 29 %
groRere LH-Stadte 28 %
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Kennzahl 5 — Flachenproduktivitat c I m a ]

= Kennzahl zeigt, wie produktiv die jeweilige
Branche bzw. Standort ist

= Berechnung

Einzelhandelsumsatz / Verkaufsflache

15
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durchschnittliche Flachenproduktivitaten

4.060

groBere LH-Stadte
3.720

20.000 - 60.000 Ew.

M Innenstadt

B Gesamtstadt
10.000 - 20.000 Ew.

unter 10.000 Ew.
3.710

I I I I I 1
0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000

in € pro m2

Quelle: CIMA-Standortdatenbank, 2015
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Kennzahl 6 — Einzelhandelszentralitat c I m a H

= beschreibt das Verhaltnis der am Ort gebundenen wirksamen
Kaufkraft (= EH-Umsatz) zu der am Ort vorhandenen
Nachfrage (ortlich/regional und Bundeslandspezifisch sowie
fur jede Branche berechenbar)

= Zentralitat uber 100 %

es fliel3t mehr Kaufkraft zu als ab

= Zentralitat unter 100 %

es fliel3t mehr Kaufkraft ab als zu

17
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“extreme” EH-Zentralitaten in kleineren EH-Zentralitaten von Landes- und
Standorten mit groBer FMZ/EKZ-Struktur Bezirkshauptstadten
Parndorf 889 % Lienz 1.236 %
Pasching 765 % Oberwart 849 %
Barnbach 559 % Liezen 496 %
Eugendorf 517 % Deutschlandsberg 288 %
Gerasdorf 512 % Amstetten 250 %
Gleisdorf 445 % Wels 238 %
Ansfelden 338 % Krems 221 %
Fohnsdorf 245 % Dornbirn 198 %
Baden 121 %
Graz 139 %
Salzburg 138 %
Linz 114 %

Quelle: CIMA-Standortdatenbank, 2015
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Kennzahl 7 — Einzugsgebiete c I m a N

= vier Einzugsgebiete

> Kernmarkt

Marktgebiet des untersuchten Standorts

> Nahmarkt

alle Gemeinden im Einzugsgebiet mit mehr als 50 %
Kaufkraftzufluss in den untersuchten Standort

» Fernmarkt

alle Gemeinden im Einzugsgebiet zwischen 10 - 49,9 %
Kaufkraftzufluss in den untersuchten Standort

» Marktrandzone

alle Gemeinden im Einzugsgebiet zwischen 3 - 9,9%
Kaufkraftzufluss in den untersuchten Standort

19



Einzugsgebiet des Linzer Einzelhandels

Kaufkraft-Zufliisse nach Linz 2014
"mittelfristige Bedarfsgiiter”

Quelle: CIMA-Standortdatenbank, 2015
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cima.

Basis-Standards fur Handelsstrukturgutachten

21



wesentliche Kerninhalte — Teil 1 c I m a ]

Block 1 - Struktur- und Leistungskennzahlen des Standorts

» soziodemographische und 6konomische Daten samt Entwicklung der letzten 10-20 Jahre am
Standort sowie Einzugsgebiet

» Beschreibung und Bewertung des Mikro- und Makrostandorts

Block 2 — Projektrelevante Leistungsdaten
» geplanter Betriebstyp und Betriebs- und Verkaufsflachen
» moglichst exakte Sortimentsstruktur, inkl. Zuordnung zu Haupt- und Nebenbranchen

» erwartete und/oder geschatzte Umsatzleistung

Block 3 — Einzugs- und Verflechtungsbereich

» Abgrenzung des Einzugs- und Verflechtungsbereichs (auf Basis von 6kometrischen
Gravitatitons- und Prognosemodellen bzw. Primar-Kaufkrafterhebungen)

» Einschatzung der GréRRe und Intensitat der Einzugsgebietsdurchdringung

» Aussagen zur Kaufkraftabschdpfung in den projektrelevanten Warengruppen und
Sortimentsbereichen

22



wesentliche Kerninhalte — Teil 2 c I m a ]

Block 4 — Planobjektrelevante Kaufkraftkennzahlen

» Einzelhandelsrelevante Verbrauchsausgaben fur den Gesamtstandort und Warengruppen
» Kaufkraftpotenziale am Makrostandort und im abgegrenzten Einzugsgebiet

» Kaufkrafteigenbindung in den projektrelevanten Warengruppen

» Kaufkraftabflisse samt Abflussziele aus dem Makrostandort

» Zukunftige Kaufkraftpotenziale und Prognosen bzw. Aussagen Uber deren Realisierbarkeit in
den projektrelevanten Warengruppen

Block 5 — Einzelhandelsstruktur am Makrostandort
» Kompletterhebung der bestehenden Einzelhandelsstruktur

» Leistungskennzahlen des bestehenden Einzelhandels am Makrostandort (z.B.:
Flachenproduktivitat, etc.)

» gutachterlicher Einschatzung der bestehenden Einzelhandelslagen und deren mittelfristige
Entwicklung

» Beurteilung der Auswirkungen des steigenden online-Handels auf die bestehenden
Handelsstrukturen in den nachsten 5 Jahren

» Darstellung der Leistungskennzahlen der wichtigsten Konkurrenzstandorte

23



wesentliche Kerninhalte — Teil 3 c I m a ]

Block 6 — Umsatzleistung und Umsatzherkunft - Planvorhaben

» Projektrelevanten Umsatzleistungen sowie deren Umsatzherkunft und Umsatzverteilung
» Kaufkraftabschdépfungsquoten in den projektrelevanten Warengruppen

» Umsatz-Auswirkungen des geplanten Vorhabens auf die bestehenden Strukturen am
Makrostandort

» Aussagen zur Vereinbarkeit des Vorhabens im Hinblick auf planungsrechtliche Grundlagen
des jeweiligen Bundeslandes

Block 7 — Arbeitsplatzeffekte

» Beschaftigungseffekte — Anzahl und Struktur neuer Arbeitsplatze sowie deren Auswirkungen
auf die bestehende Arbeitsplatzsituation im Handel am Makrostandort

24



beachtenswerte Punkte bei Handelsstrukturgutachten CI m a ]

= klare Transparenz der gutachterlichen Annahmen und Werte

= vorab-Definition und Abgrenzung der innerstadtischen Lagen und
Kernbereiche

= realistische Ab- und Eingrenzung des Einzugsgebiets, der
Kaufkraftabschopfungen, moglichen neuen Kaufkraftzuflisse und
Kaufkraftwachstumsprognosen

= Ausblendung des kompletten Wettbewerbs (keine isolierte
Standortbetrachtung)

= Nicht-Berucksichtigung des steigenden Internet-Einkaufs auf
stationare Handelsstrukturen

= Berucksichtigung von Agglomerationseffekten bei
Umsatzberechnungen, insbesondere bei Erweiterungsvorhaben an
stark verdichteten Einzelhandelsstandorten

= Vorsicht bei der ,,10 %-Regel“-Kaufkraftabschopfungsregelung
(Verknupfung mit aktuellen Flachenproduktivitatsniveaus
herstellen!!!)

25



cima.

Beispiele landesweiter Beurteilungssets von
Einzelhandelsansiedelungen

26



Beispiel — Land Vorarlberg CI m a N

~ Beispiel "problematisch” Beispiel “unproblematisch”
in der Kategorie “"sonstige Waren “nahversorgungsrelevante Waren”

Einstufung/ Bewertung

Kritereniibersicht Kriterien
Stancortbeurteilung:
Standort-spezifische [Projskireiz ante Branchen
Kriterien umfssen sonstgs Waren
(k)

Generelle Erechbarken
(Modzl Spit) bei W,
sonstgen Becarfs

Kriterien zur Vorpriifung von EKZ-Projekten - LM

Kriterieniibersicht Kriterien Bnstufung/ Bewertung inkd Punkte
Standortbeurteilung: | ]
Projeizrelewants Branchen
umfassen
nEhvetsorguURgI SR IEnE

Standort-spezifische
Kriterien

(Veraufs-) Geszmizusmal der Stukturen (Lebersmme] (K]
Hachenbezogene projektiarten Verkauifliche | Gererelis Eveichbarket (Modal
Spi) wvon

Relztier Fichenwerorauch-
Variznte Geschosszahl (KS)

Verdichtung nach Innen und
Nachnuzzung von
Gebiudedestanc (KIO)

b2l nahversog o
Vi zren (Lebensmizel) (K7)
(Veraufs-) Hachenbezogene |Gesamizusmal der orojeioierten

Kriterien Verkaufsfiache (K8)

Eforcericne
Steliplazanzahl bai
sonstigen Waren (K12)

Relativer Richenverbrauch-
Variznte Geschosszan! (K8)

Stellplatztidchen in

. nach Innen und
Tiefarzgen unc Periacecks r

(K14)
Kauflaftrelevante |Kzufirafpoterzizl ces
Betrachtung Mzwrosiandores (KIS)
Touristisches Conlinlatfls n Tiekaragen
Ka ufir aftpotenzizl des 'E";_é_;é;h&:l&4\ SRErage
Mzlrostandorss o Farimecks. 1S9
(zngewencet nur Dai =T e
- "g— .i.. arcindain 3 Kaufleaftrelevante Keufozfipotenzizl ces
ourismusgemeindan) (KIS) 2 2 14 2
L Betrachtung (intensiv) Mzkros=ndores (KI5)
Kaufle aftniveau und Touristisches Kaufieafpotenzial |
Kz ufiraftentwacklung (K17) ces Mairostancones

(zngevendet rur bei
Kz ufirzfteigenbindung vor Tourismusgemeinden) (K18}
Ort- Recuzierung von Kauflz aftniveac und
Kz uflr 2ftabfliissen (K18) Kaufir shrentwickiung (KI7)
Kz uflraftzbschdpfung bei Kaufir afteigenbindung wor Ort-
sonstigen Waren (K15) Reduzierung von
Projektrele ante Kaufir aftabfiissen (KI8)
Umsatzherkunft aus dem Kauflr aftabschipfung bei
Kz ufir aftver flechtungs bereic nzhversorgungsrelevantan Waren
Projektrale wante I (Lebensminel) (K21) |
Umsatzumienkung am [Projeizeleients Umsazherkunk |
sigenen Standort pro 2us dem

betroffene Kaufle aftver flechtungsbeareich

(=Bnzugsgebist) (K22)
Verkshrssruizurslle
Grobeinschimung (K24)

. o Verkshrssrulourels
Sonstige Kriterien Grobeinschimzung (K24) Sonstige Kriterien

Rechnerisches Ergebnis Rechnerisches Ergebnis:

Minimum 32 % Maximum 38 % Minium 66 %  Maximum 81 %
27



Beispiel — Land Oberodsterreich CI m a []

Beispiel ,Beurteilung peripheres EKZ Projekt
in Gemeinde mit nicht-zentralortlicher Funktion®

Kriterienlibersicht Kriterien Einstufung/Bewertung

Standortgemeinde: Zentraldrtliche Funktion (K1)

Standort- Standortbeurteilung: Projektrelevants Branchen

spezifische umfassen iiberwiegend zentrenrelevante Waren (K2)

Kriterien Generelle Erreichbarkeit (Modal Splith: Projektrelevante
Eranchen umfassen iiberwiegend zentrenrelevante
Waren (K5}

Relativer Flachenverbrauch - Variants
GrundflEchenzahl (K8}

Verdichtung nach Innen und Machnutzung von
Gebdudebestand (K3)

Stellplatzanzahl Handebkbetriebe chne
Lebenzmittelschwerpunkt ("Mon-Food™-Bereich) (K11)

(Verkaufs-)
Flichenbez ogene

Kriterien

Stellpla=fldchen in Tiefgaragen und Parkdecks (K12)

Kaufkrafipotenzial des Verflechtungsraumes sowie fiir
Gemeinden chne Zentralitit Marktpotenzial der
Projektstandortgemeinde (K13)

Towristsches Kaufkraftpotenzial der

Projektstandortgemeinde (angewendst nur bei
Tourismusgemeinden) (K14)

Kaufkraftniveau und Kaufkraftentwicklung (K15}
Kaufkraftrelevante

Betrachtung Kaufkraftabschdpfung bei idberwiegend
zentrenrelevanten Waren (K1G)

Projektrelevante Umsatzherkunft aus dem
Kaufkraftrerflechtungsbereich (=Einzugsgebiet) (K13)

Projektrelevante Umsatzumlenkung am eigenen
Standort pro betroffene innenstadtrelevante Branche
bzw. Warengruppe (K20) aus der Innenstadt/Orskern

28
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Beispiel — Land Salzburg

Beispiel ,Ansiedelung Verbrauchermarkt
in Gemeinde mit zentralortlicher Funktion B

Kriterien zur Vorbegutachtung von HandelsgroBbetriebsprojekten

Zusatzkriterien Vertiefende Betrachtung

Kriterien Einstufung/Bewertung

Standortgemeinde: Zentralortliche
Funktion (K1)

Standortbeurteilung: Projektrelevante
Branchen umfassen tiberwiegend
nahversorgungsrelevante Strukturen (K3)

Generelle Erreichbarkeit und
Verkehrsanbindung (Modal Split) (K5)

Einwohnerzahl im 500 m-Radius bei

Nahversorgungsrelevanten Vorhaben (K6)

Relativer Flachenverbrauch (K7)

Stellplatzanzahl
Nahversorgungseinrichtungen mit
Lebensmittelschwerpunkt ("Food"-Bereich)
(K8)

Einstufung nach Beurteilungsrichtwert -
Kaufkraftabschopfung Verbrauchermarkte
(K10)

Verkehrsstrukturelle Grobeinschdtzung
(K13)

Kriterien Einstufung/Bewertung

Kaufkraftpotenzial des
Verflechtungsraumes sowie flr
Gemeinden ohne Zentralitat
Kaufkraftpotenzial der
Projektstandortgemeinde

Touristisches Kaufkraftpotenzial der
Projektstandortgemeinde (angewendet
nur bei Tourismusgemeinden)

(Regionales) Kaufkraftniveau

Kaufkraftabschépfung bei Uberwiegend
nahversorgungsrelevanten Waren

Projektrelevante Umsatzherkunft aus dem
Kaufkraftverflechtungsbereich
(=Einzugsgebiet)

29
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IV

Kennzahlen zum Attraktivitatscheck

iInnerstadtischer Einkaufszonen
(CIMA-CITY-Qualitatscheck)

30



Der Attraktivititscheck im Uberblick c I m a N
. &=

\ = Zielsetzung dieses Kriteriensets liegt in der objektiven

i Beurteilung der handelsspezifischen Attraktivitat
innerstadtischen Kernzonen auf Basis vielfaltiger, mit
einander vernetzter Kennzahlen.

= 36 Kriterien zur Beurteilung der handelsspezifischen Attraktivitat
einer Innenstadt

i
ke

= Kriterienset liefert Anhaltspunkte bzw. ist Orientierungshilfe fur
zu setzende Verbesserungsmalinahmen.

= Kriterienset kann auch autonom — im ,Selbsttest” — durch lokale
Akteure durchgefuhrt werden.

31



Die 36 Kriterien

1. 2. 3. 4.
quantitative qualitative verkehrstechnische stadtebauliche
Wirtschaftskriterien Wirtschaftskriterien Kriterien Kriterien
KK-Eigenbindung Wettbewerbsfahigk. Parkplatzausstatt. Bausubstanz
alle Warengruppen
mfr. Warengruppen Offnungszeiten Parkdauer und - Méblierung
Mittags vergebuhrung Begrinung
Flachenprodukt. Sa Nachmittag
OPNV-Anbindung Barrierefreie
Verkaufsflache ,harte“ und ,weiche" Gestaltung
alle Warengruppen Einkaufskriterien aus Hinweis
mfr. Warengruppen Kundlnnen-Sicht -
grupp beschilderung Beleuchtung
Betriebstypenstr. Sauberkeit
inhabergef. Betr. Wirtschaftsbesatz Fahrrad- -
Discounter freundlichkeit Aufenthaltsraume
innerstadtische
Aufenthaltsdauer Frequenzstrukturen
Besuchshaufigkeit
Leerflachenquote

Mietpreisniveau

Passantenfrequenz

5.
sonstige
Kriterien

Bewohnerbelebte
Innenstadt

Stadtmarketing-
Struktur

lokale
Einkaufwahrung

Wochenmarkt

32



Beispielauswahl 1 ,,Flachenproduktivitat* CI m a ]

= Beschreibung - Bewertungskriterium
Flachenproduktivitat des gesamten innerstadtischen Einzelhandels in einer Stadt

= Bewertung

Punkte Beschreibung

3 Punkte uber 4.500 €/m2

2 Punkte zwischen 3.501 €/m2 — 4.500 €/m2

1 Punkt zwischen 2.500 €/m2 — 3.500 €/m2

0 Punkte unter 2.500 €/m2

33



Beispielauswahl 2 ,,Verkaufsflache mittelfr. m
Warengruppen* I O

= Beschreibung - Bewertungskriterium

Anteil der Verkaufsflache des Stadtkern-Einzelhandels bei mittelfristigen
Bedarfsgruppen an der gesamtstadtischen Mittelfrist-Verkaufsflache

= Bewertung
Punkte Beschreibung
3 Punkte uber 45 %
2 Punkte zwischen 36 — 45 %
1 Punkt zwischen 25 — 35 %
0 Punkte unter 25 % Anteil
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Beispielauswahl 3 ,Leerflachenquote* c I m a ]

= Beschreibung - Bewertungskriterium

Anzahl leerer, ebenerdiger Geschaftslokale im Stadtkern gemessen an der
Gesamtzahl aller Geschaftslokale im innerstadtischen Kernbereich

= Bewertung

Punkte Beschreibung

3 Punkte unter 10 %

2 Punkte zwischen 10— 15 %
1 Punkt zwischen 15 — 20 %

0 Punkte uber 20 % Anteil
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Beispielauswahl 4 ,Wirtschaftsbesatz Innenstadt” c I m a ]

Punkte __ Stadte bis 50.000Bw._________________________

3 Punkte Vorhandensein einer zumindest groBeren A-Lage (1-2 Stral3en/ Platze)
sowie raumlich grofRere B-Lage;

Vorhandensein von zumindest 1-2 Anbietern wichtiger
innenstadtrelevanter Handelsbranchen (Bekleidung, Blcher, Optik,
Schuhe, Spiel-waren, Sportartikel, Uhren/Schmuck), konsumbezogener
Dienstleister (Friseur, Reiseburo, etc.) und Gastronomietypen
(Cafehauser, Restaurants, Bistros, Pubs, Beisl, etc.)

2 Punkte Vorhandensein einer raumlich kleinen bzw. konzentrierten A-Lage
(Hauptstral’e, Hauptplatz) sowie ausgepragter, raumlich groferer B-
Lage;

Vorhandensein von zumindest je einem Anbieter wichtiger
innenstadtrelevanter Handelsbranchen (Bekleidung, Blcher, Optik,
Schuhe, Spiel-waren, Sportartikel, Uhren/Schmuck), konsumbezogener
Dienstleister (Friseur, Reiseburo, etc.) und Gastronomietypen
(Cafehauser, Restaurants, Bistros, Pubs, Beisl, etc.)

1 Punkt keine oder auBerst schwach strukturierte A-Lage (erkennbare,
ebenerdige Besatzlicken; niedrige Passantinnen-Frequenz, etc.) sowie
B-/C-Lagen mit deutlichen Problemen (hohe Leerstande, kaum mehr
Geschaftsbesatz, etc.);

nur mehr lickenhaftes Angebot an innenstadtrelevanten
Handelsanbietern, konsumbezogenen Dienstleistern und
Gastronomieeinheiten

0 Punkte keine A-Lage sowie schwach strukturierte B-Lage;

nur sehr lickenhaft mit Einzelhandel/Gastronomie/Dienstleister
besetztes Stadtzentrum samt hohen Leerstand und sehr niedrigen
Frequenzen
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Beispielbewertung
i
N\
E
@ EEE E Feldkirch Matrix-Quadrant Handlungsempfehlun
. L gesamtheitlich attraktive Innenstadt mit

verkehrstechische/stadtebauliche Kriterien

16,5 Punkte

0 Punkte

Freistadt

Kufstein I -

allenfalls punktuellen
Verbesserungspotenzial

weitgehend unattraktive Innenstadt mit
erheblichen wirtschaftlichen Problemen
sowie verkehrstechnischen und
stadtebaulichen Defiziten

stadtebaulich attraktiver und
verkehrstechnisch gut erreichbarer
Stadtkern mit deutlichen wirtschaftlichen
Problemen

IV.

wirtschaftlich gut strukturierte und
frequentierte Innenstadt, jedoch
Handlungs- und Gestaltungsbedarf im
Verkehrssektor bzw. Stadtebau

Mistelbach
Miirzzuschlag
Hallein
Oberwart
10, IAV/A
0 Punkte 31,5 Punkte 63 Punkte

qualitative/quantitative Standortkriterien

37




cima.

Anzahl der generelle
erreichten Punkte Attraktivitatsbeurteilung Beispielstadte
bis 36 Punkte wirtschaftlich unattraktive Innenstadt mit erheblichen
stadtebaulichen und verkehrstechnischen Defiziten
akuter Handlungs- und Gestaltungsbedarf Oberwart
Innenstadt mit deutlichen Strukturmangel, Akzeptanzproblemen bei
37-54 Punkte Burgerlnnen und Umlandbesucherlnnen sowie Handlungs- und
Gestaltungsbedarf in wirtschaftlichen, infrastrukturellen und
stadtebaulichen Bereichen Freistadt
55-72 Punkte Innenstadt mit grundsatzlich akzeptablen Rahmenbedingungen, .
jedoch durchaus Handlungsbedarf in einzelnen wichtigen Hallein
Innenstadtthemenfeldern Mistelbach
73-81 Punkte wirtschaftlich weitgehend attraktive Innenstadt mit guter
stadtebaulich-verkehrstechnischer Infrastruktur
punktueller Handlungsbedarf in einzelnen Feldern Murzzuschlag
Feldkirch
82 und mehr Punkte TOP-Innenstadt mit Osterreich weitem Vorbildcharakter Kufstein
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Vielen Dank fur

lhre Aufmerksamkeit
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Dieser Vortrag wurde eigens fur die Teilnehmerinnen des 2. Wissensnetzwerk Innenstadt-Treffens in
Salzburg am 03. Dezember 2015 erarbeitet. Die Rechte der Verwertung liegen bei der CIMA Austria
Beratung + Management GmbH.

Samtliche Daten und Fakten durfen nur mit ausdrucklicher Zustimmung der CIMA Austria veroffentlicht
bzw. an Dritte weitergegeben werden.

Es wurden Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken verwendet, fur die in Einzelfallen keine
Nutzungsrechte vorliegen. Jede Weitergabe, Vervielfaltigung oder gar Veroffentlichung kann Anspriche
der Rechteinhaber auslosen.
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